EL USO DE MARCAS POR LA EMPRESA

Los responsables de las empresas espafiolas, sobre todo de reciente creacion, tienen cos-
tumbre, a veces por desconocimiento, otra por desidia, de aparcar “sine die” el registro de las
marcas. El empresarioignora en definitiva, en muchos casos, el valor de un distintivo, marca o

denominacion con el que emprenderala singladura en el océano de la competencia.
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Se adol ece en consecuencia
de prudenciaregistral. Sin
embareo, por otro lado. es
contradictorio conla legisia-
cion espahola a respecto.
Espafia es unode |os paises
pioneros en lacodificacion de
registrosprotegidos. Ln 1820
el Fstado espanol creael

Real Conservatorio de
Artes, quese ocupaba delos
privilegios deinvenciény de
lasdenominacionesorigina-
das. En 1850 aparece (Jaor
primeravez unaley de
Marcas, yescuando € Red
conservatoriode Artes co-
mienza a expedir concesiones
parala explotacion en
exclusvade marcas.

Con este antecedente,
nuestro paisentraaformar
parte del Conveniode Paris
parala protecciondela
Propiedad Industrial, desde
su adopcién en 1882.

Apartir deentoncesy hasta
nuestros dfas, se puede decir
aueno hay organismo inter-
nacional dedicado ala
proteccidn industrial con el
que no estemos adheridos. Es
maés, Siguen las negociaciones
europeas del gecutivo
espafiol 0ara atraer hacia
Maudrid la scdc dc lafutura
Oficinade Marca Comunita-
ria. Quedaclaro, porlo
expuesta, que a lo largode
lahistoria de la industria
comercio espafiolas, las di-
ferentes administraciones se
han preocupado por los
intereses delosfabricantesy
comerciantes.

LaLey actual deMarcas
n°32/1988, del 10de No-
viembre, parece haber
liegado como angel salvador
para enmendar lasdeficien-
ciasanteriormente marcadas
por € antiguo Estatuto de la
Propiedad Industria. Pero

hasta el momento no ha
podido ser desarrollada con
el esmero esperado, teniendo
en cuenta que yase ha
cumplidoun afio desdesu
entrada en vigor (12 demavo
de 1989) y aun no hasalidoa
laluz € Keglamento de
aplicacién dedichaley.

No obstante, contempla
sohre todo medidasde actua-
cioniudicialesmasrapidas y
disuasorias contraloqueen
los Ultimosarios e ha venido
|lamando " fraude industrial*'.
Pero oficialmentc una Ley
protegerd a un industrial o fa-
bricante, v a los oroductos
deestos,'s nosecumplen
los requisitosminimosde
amparo y posterior defensa
desusmarcas. Nosestamos
refiriendoalosregistrosde
signosdigtintivos.

Salvo excepciones, € comer-
Cianteespafiol, a nuestro
juicio, no tiene demasiado en
cuenia la précticalegd. Le
cuesta iniciar lostramites
registrales. wntactar perso-
nalmente con el Registro de
la Propiedad Industrial o
dirigirse a una Agencia
especializada.

Para € organismo registra-
dor, € Registro de la
Propiedad Industrial, "d
valor que posee una marca
para un empresario esvita,
pues csel instrumento que le
identifica en d mercado”.
Una buena utilizaciony
defensade su marcapuede
llevar d éxitoewndmiw, por
el contrario un mal uso o
ausenciade defensadela
marca, puedellever al
desprestigiodelamismay al

fracaso econémico de una
iniciativa emoresaria'. Los
grandes imperiosecondmi-
c0s multinacionales cstan
apoyados por € prestigiode
lamarca. Esdificil poder
saber, en muchoscasos, qué
tiene m4s valor, 9 lamarca
banderao € propio capital
socia. Dehecho, la notorie-
dad delamarca principal
llevaasusnrogietarios a
registrarla también cn las
42 posibilidades que ofrece
la Nomenclatura Internacio-
nd de clasficaciondelos
productos yservicios de las
marcas, conel fin de
conseguir una mavor v total
cobertura parasu nombrea
través dela. marcas defensi-
vasresultantes de esos
registros. Sinladebida
inscripeién en el organismo
competente, nuncasetendra
€l derecho en exclusvadela
marca. El art. 30 de la
Ley de Marcas asilo dice
taxativamente. El titular de la
marcatiene el derecho
también de prohibir aterce-
rosgueutilicen su marca, &
menos que se hayanegociado
un wnsentimiento previo.

Sinembargo, BL.cy recoge
también la paosibilidad de
queel propietaric de una
marca notoriamente conoci-
da pueda reclamar ante los
tribunales laanulacionde
otra idéntica 0 semcjanie re-
gistrada posteriormente.
Atcndicndo & nuevotexto
legal, observamosqueel uso
de una marcaregistrada es
obligatorio. Y asiestd
también wntemoiado en
cas todoslos paises del
entorno comunitario. Existe
pues, una relacion marca
registrada-producto 0 servicio
en el mercado, requisito que
se deberd demostrar en



caso de cuaquier reclama-
cién. Aunque parece valida
lademostracién de uso por
parte deun licenciatario.
Siempre deberdrevestirel
carécter deefectivo y real,
es decir comercializado lo
sufinente y continuado como
paraser conocido por €l
piiblico.

Ademésla marcadcbe ser
emoleada tal v como fue re-
gistrada 0 cnuna forma que
dificra cn elementosque no
alteren de manerasignifica-
tiva la formabajo lacual se
halla registrada (art® 4°.2.a).
El titular de una marcatiene

El solicitantede un signo dis-
tintivo disponeahoradeun
abanico mayor donde escoger
con mésposibilidades de
coneesion, teniendo en
cuenta que muchosdelos
parecidos gue le sefialarén,
previos a depdsito del
registro, estaran incursos cn
caducidad, v, por lo tanto,
despejarén ¢l camino para la
presentacionde lanueva
marca. Y estecreemosesel
espiritu principa de laLey
actual.

El registro de un signo dis
tintivo, como hemos visto,
esnecesario. La propia Ad-
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Vistoslosreguisitos obligato-
nos parael uso de lasmarcas,
el resultadofind por suincum-
olimiento nos llevarg, por un
iado, ala caducidad del regis-
tro, y por otro, ala imposibi-
lidad de renovar, una vez
cumplido € plazo de su vida
legd. Dejemos un resquicio
abierto, y tengamosen cuenta
también la subsanacién del
incumplimiento de demos-
tracién de uso, mediante la
utilizacionde las ™ causasjusti-
ficativas™, loque en el antiguo
Eistatuio venfa recogido como
"fuerzamayor.

No estaria mal sefialar
también aue la adopcién de
la deelaracién de uso, es
aplicable tanto a las nuevas
marcas concedidas, unavez
entradaenvigor laLey 32/
1988, de10de Noviembre,
comoalasconcedidasbajo la
reglamentacion del antieuo
Estatuto, peroa partirdela
segunda renovacion, después
de entrar en vigor la nueva
Ley deMarcas. Siempre, en
cualquier caso, se deberd
esperar ala publicacion del
Reglamento deaplicacion de
dichaley.

‘I'Tiana, animaba pocos dfas
después de su toma dc
posesion, a tener debida
mente registrados 10S pro-
ductos 0 servicios que como
marcascomerciaizan las
empresas espafiolas. Y no
para andar, ‘como quien dice
por casa, sino "alaviga de
que Espafia haa canzadova
su mayorfa deedad, convir- .
tiéndose en Un pais exporta-

dor de tecnologia.

La marca es lagarantiade
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Contando siempre conla S
honradez profesional, la
dejadezy e desamparo .
registral conlleva a innumera- | |
bles perdidasecondmicasy
socides, amen del perjucio 7§
parael consumidor familia-
rizado durante afios con su
marcafavorita




