La propiedad In-
dustrial y el Merca-
do Unico.

Editado por laCamara de
Comercioe Industria de
Toledo, en la Coleccitn
Mercado Uniw, (gula para
|lasPyme), aparece este
cuarto manual dedicado a
esclarecer los-temasque
puedan parecer -todavia-
confusosa losempresarios
ante los cambios necesarios
queimplicalaintegracionen
la Europa Comunitaria.

La Propiedad Industrial, las
patentes, losregistrosde
marca son unas cuestiones
totalmente ignoradas por la
empresa mediaespafiola. sin
masrazon que lasupina
ignoranciadesu existencia
Las patentesse asocianalos
inventosy a latecnologlade
altos vuelos, perono secaeen
lacuentaques después de
trabajar afios bajo una marca
comercial, unasegunda
empresaloregistra, es muy
probable quela primera tenga
guecambiar de nombre, con
el quebranto consiguiente,
pues debe empezar desde
cero en cuanto a afianzamien-
todeimageny aspectosde
comunicacion. Practicamente,
volver aempezar. Apenas se
tomacomo anécdota, Sn
aprender parasi mismos, que
en €l inventario total de
empresas conocidas, la marca
escas lamitasdel activo.
&Qué precioseledad
logotipo Volswagen, Coca
Cola, Bayer, Philips... ?

El mismo problemase
planteacon ese sistema
ingeniosopara cerrar una
ventana o ese mecanismo
nuevo para asegurar una
persianaenrrollable. Mientras
sdlo seconsideren ingeniosy
nadieloscopie, todovabieny
no hacefaltael Registro
Industrial. El problemasurge
cuando otraempresa deotra
provincia-y ahora, deotro

La Propiedad Industrial
y el
Mercado Unico

pafs- coincide con & mismo
mecanismoen e mercado, y
més barato porque ha
ahorrado loscostesde
investigacion, construcciony
ensayode proptotipos,
introduccionen el mercado, y
tcdoslosetcéterasde costes
aliadidos.

Eswnocido sobradamente €
plagiode modelosde mobilia-
riov losconflictosaue sedan
en lasFeriasentre competido-
res queanuncian novedades
idénticas...También es
wnocido del sector €l casode
empresas valientesque han
perecidoviendoe mercado
inundado de malascopiasde
susmodelos.

B consumidor va conociendo
€l mercadoy eligiendo,
ademasdel productoen sf
mismo, laempresa que
identificaunaserie devalores
extra, entrelosquedebe
destacarse algo tan simpley
deseable como la honestidad
profesional, puesto que nadie
dard mejor servicio o seres-
ponsabilizard mejor de un
nrcducto gue quién lo hava
Creadodesde el principio,
conociéndolo afondoen
todossusaspectos.

Et presente Manual cuentaen
€l sumario con loscapitulos
siguientes:

LaPropiedad Industrial,

factor clave para competir en
el Mercado Uniw.
Relieveeconémicodelos
derechosde Propiedad
Industrial. Las Marcasy los
restantes signosdistintivosde
|lasempresas. Los modelosy
dibujos industriales,{es |a
férmula bgjo laquese
registran mueble, puertaso
ventanas).
Razonesdelanecesidad dela
protecciénindustrial .

La Propiedad Industrial
comovehlculode adquisicion
de bienesy tecnologla
Legidacion basica



