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t ivo y de servicios a las pe-
queñas empresas, de forma
que se reduzcan las condi-
c iones de des igua ldad en
que  és tas  se  encuen t ran
con respecto a las grandes
corporaciones, a la hora de
acceder a los recursos pro-
ductivos, la financiación, los
recursos humanos cualifica-
dos, la información o las tec-
nologías innovadoras.

El cumplimiento de este
objetivo deberá permitir, asi-
mismo, reducir las condicio-
nes de desigualdad en que
se encuentran las PME es-
pañolas con respecto a sus
ho-mólogas comunitar ias e
i n t r o d u c i r  u n a  m a y o r
h o m o g e - n e i d a d  e n t r e  l a s
dist intas regiones españo-
las .

Las funciones concretas
que conduci rán a l  cumpl i -
miento de estos ob je t ivos
genéricos, son las siguientes:

* Facilitar el acceso de la PME a
las fuentes de financiación (Area
de Financiación e Inversiones).
* Fomentar la cooperación entre
empresas (Area de Coopera-
ción).
* Facilitar y difundir la informa-
ción relevante para la PME
(Area  de Información Empre-
sarial).
* Promocionar la innovación
tecnológica (Area de Promo-
ción de la   Innovación Tecno-
lógica y diseño Industrial).

I. ACTIVIDAD EN EL
AREA DE FINANCIACION
E INVERSIONES

Resolver el problema de
acceso a una f inanciación
adecuada constituye uno de
los retos a los que se en-
frenta la pequeña y mediana
empresa. Esta se encuen-
tra, de hecho, discriminada
frente a las grandes empre-
sas, en este área. Esta dis-
cr iminación se t raduce en
altos t ipos de interés para
sus préstamos,  en la  ex i -
gencia de garant ías “suf i -
cientes”, plazos de amorti-
zación más cor tos,  d i la ta-
d a s  e s p e r a s  p a r a  r e c i b i r
respuestas a las solicitudes
de créditos, etc. En definiti-
va, la pequeña empresa se
encuen t ra  a le j ada  de  l os
mercados f inancieros.

El área de Financiación e
I n v e r s i ó n  d e l  I M P I  t i e n e
como objetivo el facilitar el
acceso a las fuentes de fi-

nanciación, para así contri-
buir a la generación de ma-
yor  vo lumen de  ac t i v idad
económica y empleo, con lo
que se refuerza el tejido in-
dustrial del país. Para ello, el
Instituto lleva a cabo impor-
t a n t e s  e s f u e r z o s  e n  d o s
frentes:

*  E l  apoyo  a l  rea f ian -
zamiento de los avales con-
cedidos por las  Sociedades
de Garant ía  Recíproca,  a
través de una sociedad

especialmente dedicada
a ello: la Sociedad de Garan-
t ías  Subsidiar ias,  S.A.
(SOGASA).

* El apoyo financiero di-
recto a determinados pro-
yectos, mediante    la parti-
cipación en el capital social
de las denominadas        So-
ciedades de Acción Colecti-
va .

Con todo ello, se preten-
de promover aquel los pro-
yec tos  empresar ia les  que
produzcan un efecto mult i-
plicador en la competiti-vidad
de la  pequeña y  mediana
empresa.

A P O Y O
AL REAFIANZAMIENTO

Para solucionar el  pro-
blema de la falta de garan-
tías de la PME, el Instituto
promovió y contribuyó a la
creación del Sistema Espa-
ñol  de Garant ías Recípro-
cas, constituido en la actua-
lidad por 25 Sociedades de
Garantía Recíproca que, de
fo rma  mu tua l ,  ava lan  l as
ope rac iones  de  p rés tamo
que conceden las entidades
de crédito. Hoy son cerca de
40.000 las empresas incor-
poradas al Sistema que se
han beneficiado de las ven-
tajas del mismo, a través de
los más de 200.000 millones
de pesetas,  de préstamos
avala-dos. Estas 40.000 em-
presas dan empleo a más de
150.000 trabajadores.

U n a  v e z  c o n s o l i d a d a s
esas  25  Soc iedades ,  que
const i tuyen e l  S is tema de
G a r a n t í a s  R e c í p r o c a s ,  e l
I n s t i t u t o  h a  c o n s i d e r a d o
conveniente desinver t i r  su
part ic ipación en e l  capi ta l
social de las mismas y cen-
t r a r  s u  a c t u a c i ó n  e n  e l
r e a f i a n z a m i e n t o  d e  l o s
avales concedidos por las
S o c i e d a d e s  d e  G a r a n t í a
Recíproca a los prestamos
solicitados por la PME. Con

EL IMPI:

UN INSTRUMENTO AL SERVICIO

DE LA PEQUEÑA Y MEDIANA EMPRESA.

En la últ ima década se
han producido algunos he-
chos  de  gran  impor tanc ia
para la política industrial del
país, y en concreto para la
política de la pequeña y me-
diana empresa (PME).

En primer lugar cabe re-
saltar el proceso de transfe-
rencia de la Administración
Central hacia las Comunida-
des Autónomas. Este hecho
tiene considerable importan-
cia, ya que una vez transfe-
r idas las competencias en
materia de promoción de la
pequeña y mediana empre-
sa, los gobiernos regionales
han ido poniendo en marcha
distintos t ipos de agencias
de desarrollo regional y or-
ganismos especializados en
la prestac ión de serv ic ios
empresar ia les.

conjunto y no de sectores
especí f icos .

La década de los años
noventa se inicia, por lo tan-
to, con la necesidad de ha-
cer  f ren te  a  los  re tos  de
compe-t i t ividad empresarial
y de convergencia del siste-
ma económico, en un con-
texto europeo y mundial de
e c o n o m í a  g l o - b a l i z a d a  y
abierta. De ahí que los dis-
tintos programas del Minis-
terio de Industria, Comercio
y Turismo aborden los prin-
cipales aspectos que afec-
tan a la competitividad de las
empresas españolas de una
forma global, más que sec-

torial.

NATURALEZA, FUNCIO-
NES, ESTRUCTURAS
Y RECURSOS DEL IMPI

Desde el punto de vista
de su naturaleza jurídica, el
IMPI es un Organismo Autó-
nomo Administrativo, adscri-
to al Ministerio de Industria,
C o m e r c i o  y  T u r i s m o
(MICYT). En cuanto su obje-
tivo genérico, el IMPI debe
contr ibu i r  a  la  mejora de l
entorno económico, norma-

El segundo hecho tras-
cendental lo constituye el in-
greso de España en la Co-
munidad Europea. Este in-
greso supone la superposi-
ción de una polít ica indus-
t r ia l  comun i ta r ia  sobre  la
nacional.

El tercer acontecimiento
que caracter iza la pol í t ica
industrial de la pasada dé-
cada lo constituye la finali-
z a c i ó n  d e  l o s  p l a n e s  d e
r e c o n v e r s i ó n  d e  c a r á c t e r
sector ia l  y  e l  paso a una
nueva política de mejora del
entorno empresar ial  en su
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ello se busca consolidar el
Sistema, mejorar su solven-
cia y aumentar el grado de
confianza de las entidades
financieras en la Sociedad
de Garantías Recíprocas -
como avalistas- de forma que
és tas  negoc ien  l íneas  de
c r é d i t o  m á s  c o m p e t i t i v a s
para sus socios: las peque-
ñas y las medianas empre-
s a s .

El reafianzamiento se lle-
va a cabo a través de SO-
GASA en la que IMPI tiene
una participación del 49,9%;
el 55,1% restante pertenece
a las propias Sociedades de
Garantía Recíproca.

SOGOSA reaf ianza las
operaciones de aval de las
Sociedades de Garantía Re-
cíproca asumiendo un 40%
de la morosidad del Sistema,
como máximo. Son las So-
ciedades las que deciden el
tanto por ciento de r iesgo
que ceden a SOGASA, e l
cual oscila entre un mínimo
del 10% y el máximo indica-
do del 40%. Si se produce un
impago por parte de la PME
a  l a  e n t i d a d  d e  c r é d i t o ,
automá-ticamente la Socie-
dad de Garantía Recíproca
hace frente al  pago de la
cantidad correspondiente y
repe rcu te  en  SOGASA la
cantidad reafianzada en fun-
c ión  de l  r i esgo  que  haya
asumido.

Una vez finalizado el pro-
ceso de desinversión en las
SGR, el Instituto amplió el
capital social de SOGASA  en
85 millones de pesetas y le
otorgó una subvención de
160 millones, a lo largo de
1.991. A 31 de Diciembre de
la  Soc iedad sopor taba un
riesgo de 18.164 millones de
p e s e t a s ,  q u e  s u p o n e  e l
21,11% del riesgo del Siste-
ma.

En dicha fecha, las So-
ciedades de Garantía Recí-
proca avalaban a las peque-
ñas y medianas empresas,
socias del Sistema, créditos
por un valor de 86.051 millo-
nes de pesetas. De éstos, el
38% correspondió a crédi-
tos otorgados a empresas
industriales; un 27%, a em-
presas del sector de servi-
cios; otro 18% a empresas
comerciales, y el  resto, al
sector primario y de la cons-
t rucc ión .  Es tos  ava les  se
concedieron en un 70% con
garantías personales o sin
garantía. En cuanto al desti-

no de los créditos, un 18%
de los créditos avalados se
dedicó a la constitución de
las  nuevas  empresas ,  un
48% a nuevas inversiones,
un 18% a capital circulante y
el 16% restante a finanzas y
otras operaciones.

INVERSION DIRECTA

La inversión directa que
el IMPI realiza se concreta
en la creación de Socieda-
des (Sociedades de Acción
Colectiva) cuyo objetivo  sea
la puesta en marcha de pro-
yectos o actividades que las
empresas no pueden aco-
meter separadamente, dada
su reducida d imensión.  El
Instituto participa temporal-
mente en el capital social de
estas Sociedades, hasta un
máximo del 45% del capital
social y por un período de
tres años prorrogable -en ca-
sos excepcionales- durante
otros tres más.

Estas Sociedades de Ac-
ción colectiva están consti-
tuidas por pequeñas y me-
d ianas  empresas  que  s in
perder su identidad jurídica,
se unen para hacer frente a
problemas comunes, lograr
economías d e escala y, en
definit iva, aumentar su
competitividad.

Desde 1979, fecha de la
constitución de la primera de
estas Sociedades, se han in-
vertido 6.332 millones de pe-
setas. (capital social) en 102
Sociedades de estas carac-
ter íst icas,  en las que han
participado 2.015 pequeñas
y medianas empresas.  La
participación del IMPI en esa
invers ión tota l  ha s ido de
1.951 millones de pesetas.

II.ACTIVIDAD EN EL
AREA DE INFORMACION
EMPRESARIAL

La información es un in-
grediente vital para la ges-
t ión de cualquier empresa.
El desarrollo de las tecnolo-
gías de la información y su
implan-tación en las empre-

sas está suponiendo modifi-
caciones sustanciales en los
procedimientos de gest ión
interna. El uso de estas nue-
vas tecnologías permite la
ampliación del horizonte de
actuación de las empresas.
El reto, en la actualidad, es
util izar la gran masa de in-
formación disponible como
s o p o r t e  d e  l a  a c t i v i d a d
gerencial  y como base de
los  p rocesos  de  toma de
decis iones.

Conscientes de la impor-
tanc ia  de es tos  hechos y
para contribuir a que la pe-
queña y mediana empresa
española pueda tener acce-
so a mayor número de fuen-
tes de información relevan-
tes para su gestión, el IMPI
d e s a r r o l l a  l a s  s i g u i e n t e s
act iv idades:
* Pone a disposición de las
empresas y organismos in-
termedios el
Sistema de Información Em-
presarial (SIE).
*  Gest iona un Servic io de
Información Personal izada
al          empresario.
*  Desarrol la una act iv idad
editorial  cuyo resultado es
una serie
de publicaciones sobre as-
pectos de especial  interés
para la     pequeña y mediana
empresa española.

SISTEMA DE INFORMA-
CION EMPRESARIAL

Este sistema está cons-
tituido por un conjunto de ba-
ses de datos accesibles “en
línea” desde cualquier orde-
nador personal, a través de
la red telefónica convencio-
nal .

Las bases de datos del
SIE tratan de cubrir las ne-
cesidades de información de
las empresas sobre: Merca-
d o s  p ú b l i c o s ,  e m p r e s a s ,

a y u d a s  y  o p o r t u n i d a d e s
existentes en el sector pú-
blico, ferias, oferta tecnoló-
gica, etc. Todas ellas son de
desarrollo propio y, dado su
volumen, calidad y constan-
te actualización, constituyen
el más completo conjunto de
bases de datos de informa-
c ión empresar ia l  ex is tente
en España.

BADEIN (Base de Datos
Empresas Industr ia les)

Contiene información re-
lativa a las Empresas Indus-
triales más significativas que
conforman el tejido industrial
español.

BADASUB (Base de Da-
t o s  d e  E m p r e s a s  d e
Subcont- ratac ión)

Contiene información so-
bre empresas que ofrecen
su capacidad de producción
a terceros.

EMPRES (Base de Datos
Empresas Españolas)

Esta base de datos con-
tiene información relativa a
unas 250.000 empresas espa-
ñolas de todos los sectores.

AYUDAS (Base de Da-
tos de Ayudas y Acciones de
Fomento)

Incluye las acciones de
apoyo a las empresa, de ca-
rácter financiero, fiscal o de
otro tipo, directas o indirec-
tas, ofrecidas tanto por la
Comunidad Europea como
p o r  l a s  A d m i n i s t r a c i o n e s
Central y Autonómica.

CONPUB (Base de Da-
tos de Concursos Públicos)

En esta base de datos se
recogen todos los concur-
sos y subastas convocados
por las distintas Administra-
c iones Públ icas españolas
(Central, Autonómica y Lo-
cal), para adjudicar contra-
tos públicos.

FERI (Base de Datos de
Ferias y Exposiciones)

Esta base de datos inclu-
ye  i n f o rmac ión  sob re  l os
grandes certámenes feriales
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que se celebran en todo el
territorio nacional, así como
el  res to  de la  Comunidad
Europea, y que se refieren a
la pequeña y mediana em-
presa.

OTRI (Base de Datos de
Oferta Tecnológica)

Contiene información re-
lativa a los proyectos de in-
vestigación que se llevan a
cabo en los Organismos Pú-
blicos de Investigación y De-
sarrol lo.

INFORMACION GENERAL

Este servicio de informa-
ción general es prestado por
el Centro de Atención Perso-
n a l i z a d a  a l  E m p r e s a r i o ,
creado en 1.989 y que busca
la  consecuc ión de los  s i -
guientes objetivos:

* Facilitar a la PME, en
igualdad de oportunidades,
el acceso a  una información
actual izada, puntual y ela-
borada para pal iar     sus
carencias en este área.

* Permitir una mejor y más
rápida toma de decisiones
empresar ia les.

* Centralizar y canalizar
hacia la PME toda aquella
información  de interés que
hasta el momento se encon-
traba dispersa o no     existía
de forma estructurada.

CENTRO EUROPEO DE
INFORMACION EMPRE-
SARIAL
(EUROVENTANILLA)

El centro Europeo de In-
f o r m a c i ó n  E m p r e s a r i a l  o
“Euroventan i l la ” ,  en t ró  en
func ionamien to  en  1 .987 .
Estos Centros Europeos de
Información se encuentran
integrados en organismos lo-
cales públ icos o pr ivados,
con experiencia en activida-
des de apoyo al empresario.
El IMPI, en colaboración con
el Instituto de Comercio Ex-
terior (ICEX), gestiona una
de las 25 “Euroventanil las”
existentes en España y ade-
más ejerce una función coor-
dinadora entre todas ellas.

Es ta  E u r o v e n t a n i l l a
ICEX-IMPI presta un servi-
c i o  d e  i n f o r m a c i ó n
pe rsona l i zada  y  aseso ra -
miento a la pequeña y media-
na empresa española en te-
mas comunitarios: polít icas
comunitar ias,  legis lación y
normativa de la CE, progra-
mas comunitarios de inves-
t igación y desarrol lo,  mer-
cado interior, etc.

ACTIVIDAD EDITORIAL

La actividad editorial in-
cluye dos tipos de publica-
ciones: la Colección MANUA-
LES IMPI y la Colección ES-
TUDIOS.

I I I .  ACTIVIDAD

EN EL AREA DE FOMEN-
TO DE LA COOPERA-
CION ENTRE EMPRESAS

PROMOCION DE LA
COOPERACION EN UN
MARCO COLECTIVO.

El IMPI promueve y par-
ticipa en dos programas co-
l e c t i v o s  d e  e s t e  t i p o :  e l
EURO-PARTENARIAT y e l
INTER-PRISE.

El EUROPARTENARIAT
es una iniciativa de la Comi-
sión de las Comunidades Eu-
ropeas para celebración de
encuentros entre PME de los
países miembros, en una re-
gión elegida previamente. Su
primera edición se celebró
en 1.988 y desde 1.991 se
celebran dos encuentros al
año.

A C T I V I D A D E S  R E L A -
CIONADAS CON LA O.M. DE
AYUDA PARA EL FOMENTO
DE LA COOPERACION EN-
TRE EMPRESAS.

Finalmente, el IMPI parti-
cipa en una serie de activi-
dades relacionadas con la
Orden Ministerial de Ayuda
para el Fomento de la Co-
operación entre Empresas,
del Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo.

El objetivo de esta Orden
es fomentar iniciativas em-
presariales de cooperación
productiva, comercial o tec-
nológica, entre dos o más
sociedades,  de forma que
o p e r e n  c o n j u n t a m e n t e  y
puedan así incrementar su
com-pet i t iv idad.

IV. ACTIVIDAD EN EL
AREA DE PROMOCION
DE LA INNOVACION
TECNOLOGICA
Y DISEÑO INDUSTRIAL

La capacidad de innova-
ción, en general, y de inno-

vación tecnológica, en parti-
cular, constituye uno de los
e l e m e n t o s  c l a v e  p a r a  l a
compe-titividad de la peque-
ña y mediana empresa. Por
ello, el IMPI cuenta con un
área especialmente dedica-
da a la promoción de la inno-
vación tecnológica y del di-
seño industrial.  El objetivo
fundamental de esta área es
favorecer  la  incorporac ión
de nuevas tecnologías , im-
pulsar la difusión de las ya
existentes y fomentar la par-
t icipación de organismos y
asociac iones de empresas
e s p a ñ o l a s  e n  p r o g r a m a s
nac ionales y  europeos de
innovación. Para el logro de
estos objetivos, el área de
Innovac ión  Tecno lóg ica  y
Diseño Industrial desarrolló
su actividad, a lo largo de
1.991, en los siguientes fren-
tes :

* Sistematización de la
información sobre organis-
mos de apoyo a    la innova-
c ión.

* Fomento de la partici-
pación de Institutos, Asocia-
ciones y   Agrupaciones de
empresas en programas eu-
ropeos.

* Fomento de la partici-
pación de Asociaciones de
Investigación   e Institutos
Tecnológicos en programas
españoles.

 * Gest ión del Plan de
Promoción de Diseño, Cali-
dad y Moda   (PPDCM), que
finalizó en 1.991.

* Puesta en marcha del
nuevo Plan Nacional de Di-
seño, para los    años: 1.992
a 1.995.

FOMENTO
DE LA PARTICIPACION
EN PROGRAMAS
EUROPEOS

El IMPI realiza una labor
de apoyo a la participación y
difusión de los distintos pro-
gramas europeos de inno-
vación tecnológica. De en-
tre ellos, cabe destacar los
siguientes:

* Programa SPRINT.
* Programa STRIDE.
* Acción CRAFT, dentro

d e l  p r o g r a m a  B R I T E -
EURAM.

* Acción piloto EUROMA-
NAGEMENT.


