EDITORIAL

El negocio del medio ambiente

La conservacion del medioambiente se ha convertido en un problema de
la humanidad, no del pequefio grupo de paises que contaminan, sino de
todos. Son los paises més avanzados, por tanto, los que deben liderar el
movimiento de limpieza.

Aln = pueden asumir medidas que no afecten de forma radi-
cal al desarrollo, pero que pasara cuando China y los poblados
paises del extremo Oriente o incluso Rusia despeguen econdmica-
mente? Las medidas tendrian que ser traumaticas para el progreso y
el bienestar.

Como nada es bueno o malo totalmente, esta necesidad de
evitar el deterioro medioambiental también puede crear riqueza. El
Banco Mundial ha estimado que para el afio 2.000 los gastos en bie-
nes de equipo, ingenierfa de proceso y asesoria, relacionados con la
conservacion del medioambiente seran de méas de 60 billones de pis
al afio, otras renombradas instituciones lo cifran en cerca de 80 billo-
nes. Esto en lo que podriamos llamar, gastos directos, porque hay
otras oportunidades comerciales ligadas a la preferencia por los con.
sumidores de productos naturales o con procesos de fabricacion no
agresivos con el medioambiente, de forma que el dicho comercial de
"lo verde vende" que ya estd siendo una realidad en algunos paises,
% generalizard y serd uno de los motivos pubhcitcr'\os més ciertos.

El desarrollo sostenible ha creado un nuevo mercado, el del
medioambiente, mercado que en el afio 1993 supuso en todo el pla-
neta un movimienio de 23 billones de pts y que crecio a
un ritmo del 5% anual durante los primeros afios de
los 90 y se dispararé hacia principios del préxi-
mo siglo. En la actualidad la mavor parte de
mercedo medioambiental lo acapara Europa,
aungue por paises sean Canada y EE.UU los
que tienen una mayor cuota, el 30%. Hay
mas de 30 mil empresas dedicadas al
medioambienie en los EE.UU, 20 mil en
Europa y 9 mil en Japén. La industria del
medioambiente ofrece unas posibilidades
practicamente inagotables y
ahora que nos encontramos
en su nacimiente, seran pre-
cisamente las industrias me-
dianas y pequefios los gue
pueden ser protagonistas de
este explosivo mercado.

Si nos fijamos en nuestro
sector, podremos decir que comen-
zamos la carrera desde yna posicion
privilegiada, pero tenemos que apro-
vecharla. Nuestro producto es no
uno de los mejores, para muchas
aplicaciones, sino el mejor: es
natural, renovable, no con-
tamina apenas en su
transformaccién, se gas-

ta poca energia en los procesos de transformacion, tiene un caracter
marcadamente social por el gran nimero de pussios de frabajo que sos-
tiene, y por ultimo se recicla facilmente, obteniendo al fin de su vida una
utilidad ecolégicamente muy aceptable. Su balance es muy positivo. Pero
también hay algunos nubarrones que deben despejarse. Hay que expli-
car bien los cosas para evitar que el eco!ogismo radical extienda la sin
razén de mostrarnos como asesinos de la naturaleza porque cortamos
arboles o porque fomentamos las plantaciones. Tenemos que revisor nues-
tros procesos de fabricacién sobre todo en aquellos puntos en donde
podemos deteriorar el madioombiente, la gestion correcta de los bos-
quesy de las explotaciones forestales, la revision de los equipos produc-
tivos en cuanto a la generacion de calor o al empleo de compuestos
quimicos necesarios paro tratar la madera, para fabricar derivados o
para el acabado de ésta. Debemos ser tal vez més cuidadosos en el
tratamiento de los residuos industriales de nuestras fabricaciones y en la
recogida y procesamiento de los diferentes productos uno vez finalizada
su vida para que vuelvan a ser (tiles, aunque sea por su valorizacion
energética.

Todo ésto para mejorar el comportamiento ecolégico de nuestro
producto, pero no podemos dejar de estor en ese floreciente mercado
del medioambiente, no debemos ser sélo consumidores del producto
medioambiente. Muchas de nuestras empresas a la vez que solucionan
su problema medioambiental pueden desarrollar una linea de investige-

cién para poder aplicar sus conocimientosa otras empre-
sas. Esta forma de trabajar ha sido la que mds
frutos ha dado en los paises mas avanzados
El esfuerzo consumido en arreglar el pro-
blema de una empresa puede ser fuen-
te de ingresos para ella. Incluso se pue-
den ofrecer a empresas de otros sacto-
res "soluciones en madera" para pro-
blemas que éstas no pueden afrontar
por desconocerla; como ejemplo po-
driamos exponer el comentado hace
algunos boletines de las aspas de los
generadores asdlices de
eneraia eléctrica, lo solu-
cién en madera era mds
eficaz y ecologica.

El mercado esta ahi.
< lo llevaran los mas listos,
NosOtros estamos en una posicion
privilegiada. Ya s vera.



