Invertir no es s6lo comprar

Elafio99hasidoun
buenaroparala
industriadelamadera.
Laindustriadelmueble
hatenidoun crecimiento
del 8% respectoa 1998
-quetambiénfue muy
buenano-, elcomercio
exteriorha
evolucionadobien, el
sectordela
construcciéntambiénha
tenidounbuenarioy
porfinelconsumoha
tiradodetodos.

Estoesesperanzador, perotambién
peligroso, y yaestamosempezandoaverlos
nubarrones. Unapena, porque laeconomia
europea estaenun periodode bonanzaylas crisis
del Extremo Oriente y Américadel Surestan
contenidas. Podria se unmagnificoano, preludiode
unabuenadécada.

Hay dos detalles que puedenaguamosel
ano. Enunoel sectortiene pocoque hacer,yesla
inflacion. Puede sertandarinaque nos hagaperder
competitividad. El diferencial conelrestode
Europanopuede sercomoeldel 98de 1,1
unidades porcentuales (un65% mayorlainflaccion
enEspafaquelamediaeuropea)porque
perderemos competitividad. Enel otrositenemos
posibilidad de actuar, eslainnovacién. Palabraque
ahorase ha puestode modaperoque AlTIMlleva
muchos afios predicando, aveceseneldesierto.La
innovacion es la estrategia competitivamas eficaz.

EnuneditorialnUmeros atras se comentaba
condetalle loque puede significarlainnovacion
paranuestraindustria, y se deciaquelainnovacion
delos procesoseslaprimeray masfacilmanerade
afrontarelreto, porque enmuchos casos equivale a
invertiren maquinaria. Hemos vistoenla ultimaferia
de maquinariade Valencia FIMMA-

MADERALIAunaalegriaque
haciaunosafioseraimpensable.
Habiamuchasymuyimportantes,
lapenaesquecasitodaseran
extranjeras, firmasfabricantesde
equipos, lineasymaquinas,y
habiamuchos compradores. El
resultado de laferia, ajuzgar por
elambiente, seguroquefue muy
bueno; peroinvertiresalgomas
que comprar. Hay que comprar
loque mejorseadaptaalas
necesidadesy conlafinanciacion
masadecuada, esdecir,
racionalmente. Paraellodebe
buscarse elasesoramientode quiensabe.

Todasestasinversionespuedenllevarala
ruinasi, porsubsectores, se aumentala capacidad
de produccionde formadesordenada. Y esto
ocurreatodoslos niveles, perodestacamosdos,
losdetablerosy puertas. Enelcasodetableroses
llamativo porque ademas del salvajeaumentode
capacidad, se dalacircunstanciade quenohay
materia prima, madera para trituracion, que permita
fabricarmastableros. También el sectordelmueble
empiezaa versutechode crecimiento. El
espectaculardesarrollodel comercioexterior,
verdadero motordel sector, se haagotado.
Bastanteesque semantenganlosniveles
alcanzados, practicamente enel 99 se exportdlo
mismoque enel 98, que fue unanoexcepcional.

No puede crecerlaindustria
desmesuradamente porque caeremaos
inevitablemente enun periodode ajuste. Hay
sectores cuyo margenesaunmuygrande,comoel
demuebles, peroeldetablerosy puertas es muy
rigidoy se esta creciendoporencimadeloque
podemosvender. Esperemos que notengamosque
sentidoyen cualquiercasoes conveniente hacer
unallamadaalasensatez.



